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Catre,
Decanatul Facultatii de Stiinte Economice si Gestiunea Afacerilor

Ref.:  Solicitarea 349/14 Februarie 2022 privind tipul probei, tematica si bibliografia pentru concursul de
admitere la programele de studii de masterat din cadrul Departamentului de Administrarea Afacerilor — Resita
(DAAR), sesiunea iulie si septembrie 2022.

Stimate Domnule Decan
Conf.univ.dr. Razvan V. Mustata

Stimate Domnule Prodecan
Conf.univ.dr. Victor Muller

Va transmitem, pentru programul de studii universitare de masterat Expertiza contabila si evaluarea
Jirmei (la Resita), tipul probei, tematica si bibliografia pentru concursul de admitere:

Proba de admitere: Eseu cu tema ,,Rolul profesionistului contabil in entitatile patrimoniale”

Cerinte cu privire la realizarea eseului:

- Structura eseului cuprinde: rezumat, introducere, continut in extenso, concluzii, bibliografie;

- Trebuie si fie indeplinite atributele unei lucriri originale, inclusiv respectarea conditiilor specifice
antiplagiat. Se vor utiliza surse bibliografice diverse adaptate temei, cu citarea corespunzatoare a
acestora;

- Eseul va trebui depus la momentul inscrierii la admitere.

Bibliografie orientativa:

1. Matis D., Pop At. (coordonatori), Contabilitate financiara, editia a 3-a, Editura Casa Cartii de
Stiinta, Cluj-Napoca, 2010;

2. Patrascu D., Radu V., Radu F., Profesia contabila in IMM-uri, Editura Pro Universitaria,
Bucuresti, 2017;

3. Rada D., Teoria generald a contabilitdtii. Concepte si metodologie, Editura Mirton Timisoara,
2008.

4. Tiron Tudor A, Nistor C, Carstea A, Contabilitatea institutiilor publice, Editura EFES, Cluj
Napoca, 2013.

5. *** JESBA, Codul etic international pentru profesionistii contabili, disponibil la:
https://www.codetic-standardeinternationale.ro/wp-content/uploads/2020/01/Codul-etic-

pentru-profesionistii-contabili.pdf

6. *** Legea Contabilititii nr.82/1991, actualizati;
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¥** OMFP nr. 1802/2014 pentru aprobarea Reglementérilor contabile privind situatiile financiare
anuale individuale si situatiile financiare anuale consolidate;
*** OMFP 1.917/2005 pentru aprobarea Normelor metodologice privind organizarea si

......

instructiunile de aplicare a acestuia, actualizat.

Bibliografie orientativa:

1.

Amerein P., Barczyk D., Evrard R., Rohard F., Sibaud B., Weber P., Manual de marketing strategic
st operational, Editura Teora, Bucuresti, 2002;

2. Babut R., Consumatorul si publicitatea, Editura Risoprint, Cluj-Napoca, 2013;
3. Kotler P., Managementul marketingului, Editura Teora, Bucuresti, 2006;
4. Munteanu V., Marketing, stiinta si arta afacerilor, Editura Moldova, Iasi, 2006;
5. Nicolescu O., Managementul organizatiei, Editura Economica, Bucuresti, 2007;
6. Pliias I., Comportamentul consumatorului, Editura Intelcredo, Deva, 1997;
7. Pop C. M., Implicatiile pietei asupra planificarii strategice de marketing, Editura Risoprint, Cluj-
Napoca, 2005;
Pop N. AL. (coord.), Marketing strategic, Editura Economica, Bucuresti, 2000;
Popescu 1.C., Comunicarea in marketing, editia a II-a revizuta si adaugita, Editura Uranus,
Bucuresti, 2003;
10. Popescu I.D., Dezvoltarea strategica a firmei, Editura ASE, Bucuresti,2013;
11. Prutianu S., Tratat de comunicare si negociere in afaceri, Editura Polirom, Bucuresti, 2008;
12. Thomas M. J., Manual de marketing, Codecs, Bucuresti,1998;
13. Trisca G., Marketing experiential, Editura Eftimie Murgu, Resita, 2013;
14. Vorzsak A. (coord.), Marketing — partea a II-a. Politici de marketing, Editura Risoprint, Cluj-
Napoca, 2000.
Conf.univ.dr. Adrian-Costj Anase
Director DAAR
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